Auftragsbedingungen
der Firma mattheis. werbeagentur gmbh, Berlin, im Folgenden ,,die Agentur” genannt
§1 - Vertragsgegenstand
(I) Die Agentur verpflichtet sich, das in der Auftragsbeschreibung naher bezeichnete Werk zu erstellen. Die Agentur darf seine

Aufgaben auch durch Dritte erbringen lassen.

(I) Der Auftraggeber verpflichtet sich, dafiir die vereinbarte Vergiitung zu entrichten. Fehlt eine Vereinbarung, so gelten folgende
Vergiitungssdtze als vereinbart:

Geschiftsfiihrer / Berater: 120, Euro pro Stunde,
Creative / Art Director: 120, Euro pro Stunde,
Texter: 90,-- Euro pro Stunde,
Grafik Designer: 76,--  Euro pro Stunde,
Reinzeichner / Jobmanagement: 60,-- Euro pro Stunde.

() Sofern der Auftraggeber einer ihm tbersandten Rechnung nicht innerhalb von sechs Wochen widerspricht, so gilt die Rech-
nung als anerkannt, wenn in der Rechnung auf diese Folge hingewiesen wird.

(IV) Der Auftraggeber verpflichtet sich, das Werk abzunehmen, wenn es zumindest im Wesentlichen vertragsgemaf ist. Auf
Verlangen der Agentur ist der Auftraggeber jederzeit auch zu Teilabnahmen verpflichtet, insbesondere zur Abnahme von Entwiir-
fen, Druckvorlagen etc. Ist die angebotene Leistung teilweise vertragsgemaf und teilweise nicht, so darf der Auftraggeber die
Abnahme insoweit nicht verweigern, als sich ein Vorbehalt dariiber formulieren [a8t, inwiefern die Leistung nicht vertragsgemaf}
ist. In einem solchen Fall ist der Auftraggeber zu einer Abnahme unter Vorbehalt verpflichtet.

(V) Wird eine Arbeit der Agentur dem Auftraggeber libergeben, so hat dieser seine Vorbehalte unverziiglich, spatestens aber
innerhalb einer Ausschlufrist von zwei Wochen geltend zu machen. Die Geltendmachung bedarf zu ihrer Wirksamkeit der
Schriftform. Unterbleibt diese Geltendmachung, so gilt die ibergebene Arbeit als abgenommen.

(V) Als vertragsgemaR gelten Leistungen insoweit, als sie auf vorher abgenommenen Teilleistungen aufbauen, auch wenn diese
vorher abgenommenen Teilleistungen Abweichungen vom urspriinglichen Auftrag enthalten sollten. Insbesondere gelten Leistun-
gen als vertragsgeméf3, soweit sie auf einem Entwurf beruhen, der seinerseits von dem Auftraggeber abgenommen worden ist,
auch wenn dieser Entwurf Abweichungen vom urspriinglichen Auftrag enthalten sollte.

§ 2 - Filligkeit, Verzug, Eigentumsvorbehalt
() Die vereinbarte Vergiitung ist bei der Abnahme des Werkes sofort fallig. Wird das Werk in Teilen abgenommen, so ist bei der
Teilabnahme ein entsprechender Anteil an der Vergiitung fallig. Die Vergiitung ist auch dann sofort und ohne Abzug zu zahlen,
wenn die Mangelfreiheit des Werkes zwischen den Parteien streitig sein sollte.

(I) Erstreckt sich der Auftrag tiber einen Zeitraum von mehr als sechs Monaten, so kann die Agentur jederzeit Abschlagszahlun-
gen entsprechend dem bereits erbrachten Arbeitsaufwand verlangen. Dasselbe gilt auch bei Auftragen, die sich nicht tiber einen
solchen Zeitraum erstrecken, sofern die Interessen des Auftraggebers dadurch nicht unbillig beeintrachtigt werden.

(1) Gerét der Auftraggeber mit seinen Zahlungen in Verzug, werden die ausstehenden Betrdge mit 8 Prozentpunkten iiber dem
Basiszinssatz der Europdischen Zentralbank verzinst. Der Nachweis eines hoheren oder niedrigeren Schadens bleibt beiden
Parteien vorbehalten.

(IV) Fiir jede Mahnung, die nach Verzugsbeginn oder mehr als einen Monat nach Rechnungserteilung erfolgt, kann die Agen-
tur Mahnkosten in Hohe von 5,00 Euro plus Mehrwertsteuer erheben. Der Nachweis eines hdheren oder niedrigeren Schadens
bleibt beiden Parteien vorbehalten.

(V) Bei Zahlungsverzug steht der Agentur, sofern die Interessen des Auftraggebers dadurch nicht unbillig beeintrachtigt werden,
ein Zurilickbehaltungsrecht an den ihm ggf. {iberlassenen Gegenstanden in angemessenem Umfang zu, gleich ob es sich um
korperliche Gegenstande oder um Dokumente in elektronischer Form handelt. Das Zuriickbehaltungsrecht bezieht sich auch auf
die Datentrdger. Das Zuriickbehaltungsrecht kann durch eine geeignete Sicherheitsleistung abgewendet werden.

(V1) Das Eigentum an allen dem Auftraggeber {ibergebenen Sachen bleibt bis zur vollstandigen Zahlung der Vergiitung vorbehal-
ten.
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§ 3 - Haftung
() Den Inhalt der Werbeaussagen hat nach auBen allein der Auftraggeber zu vertreten. Die Agentur {ibernimmt insbesondere
keine Haftung fiir die wettbewerbsrechtliche Zuldssigkeit von Werbemafinahmen. In keinem Fall haftet die Agentur wegen der
in der Werbung enthaltenen Sachaussagen {iber Produkte und Leistungen des Auftraggebers. Die Agentur haftet auch nicht fiir
die patent-, urheber- und markenrechtliche Schutz- oder Eintragungsfahigkeit der im Rahmen des Vertrages gelieferten Ideen,
Anregungen, Vorschlage, Konzeptionen, Entwiirfe usw.

(I) Soweit nicht Verzug, von der Agentur zu vertretende Unmaoglichkeit oder das Fehlen einer zugesicherten Eigenschaft vorliegt,
beschrankt sich die Haftung der Agentur auf Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit seiner Inhaber und seiner leitenden Angestellten
sowie der eingeschalteten Erfiillungsgehilfen. Ferner ist die Haftung betragsmaBig begrenzt auf die Hohe der jeweils vereinbar-
ten Vergiitung.

(1) Der Auftraggeber hat ihm {ibergebene Arbeiten unverziiglich auf Mangel zu untersuchen. Gewahrleistungsanpriiche sind

der Agentur gegeniiber unverziiglich, spdtestens aber innerhalb einer Ausschlussfrist von zwei Wochen geltend zu machen. Die
Geltendmachung bedarf zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform. Unterbleibt diese Geltendmachung, so gilt dies als Verzicht auf
die Gewdhrleistungsrechte. In jedem Fall verjahren die Gewahrleistungsanspriiche des Auftraggebers innerhalb von drei Monaten
nach der Abnahme. Fiir die Abnahme gilt § 1, Abséatze 1ll bis V.

(IV) Soweit der Auftrag sich auf die Erstellung einer zum Druck geeigneten Datei bezieht, kann die anndhernd korrekte Darstel-
lung von Farben beim endgiiltigen Druck nur dann gewadhrleistet werden, wenn der Auftrag auch einen sog. Proof beinhaltet.
Absolut korrekte Darstellung von Farben kann nur gewahrleistet werden, wenn der Auftrag auch einen Andruck (Probedruck auf
einer Druckmaschine) auf dem gewahlten Material beinhaltet.

(V) Beruhen berechtigte Gewahrleistungsanspriiche auf den Angaben oder dem Verhalten eines von der Agentur eingeschalteten
Lieferanten, so kann die Agentur von dem Auftraggeber den Erla3 seiner Gewdhrleistungspflichten Zug um Zug gegen Abtretung
seiner Gewdhrleistungsanspriiche gegen den Lieferanten verlangen.

§ 4 - Nutzungsrechte, Verschwiegenheit, Wettbewerbsverbot

() Samtliche von der Agentur erstellten Arbeiten sind urheberrechtlich geschiitzte Werke. Die Abdnderung und das Kopieren
dieser Werke oder seiner Teile — gleich in welcher Form, auch von Hand, auch in Papierform — bediirfen der vorherigen Geneh-
migung der Agentur. Die Genehmigung bedarf zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform. Unabhdngig von der Genehmigung erwirbt
der Auftraggeber das Recht zur Nutzung dieser Werke erst nach vollstdandiger Erfiillung seiner Verbindlichkeiten gegentiber der
Agentur. Das Nutzungsrecht beschrankt sich auf den vereinbarten Umfang. Im Zweifel bzw. wenn das Nutzungsrecht nicht aus-
dricklich schriftlich eingeraumt wurde, wird das Nutzungsrecht nur fiir die einmalige Verwendung, nur national und nur fiir ein
Jahr eingeraumt.

(I) Die Agentur verpflichtet sich zur Geheimhaltung aller ihr im Zusammenhang mit dem Abschluss und der Abwicklung dieses
Vertrages bekanntgewordenen Tatsachen, sofern diese nicht bereits 6ffentlich bekannt sind. Die Geheimhaltungspflicht erlischt,
wenn der fiir ein Geheimhaltungsinteresse des Auftraggebers erforderliche zeitliche Zusammenhang wegfillt. In Ermangelung
entgegenstehender Anhaltspunkte ist von einem Geheimhaltungsinteresse dann nicht mehr auszugehen, wenn seit der vollstan-
digen Abnahme des Werkes ein Zeitraum von mindestens drei Monaten verstrichen ist. Anhaltspunkte, die trotz eines entspre-
chenden Zeitablaufs fiir ein Geheimhaltungsinteresse sprechen, sind vom Auftraggeber bei der Auftragserteilung geltend zu
machen. Die Geltendmachung bedarf zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform. Unterbleibt eine solche Geltendmachung, so gilt dies
als Verzicht des Auftraggebers auf eine tiber den Zeitraum von drei Monaten hinausgehende Geheimhaltung. Soweit dadurch der
Erfolg von Werbemafinahmen nicht gefdhrdet wird, hat die Agentur schon vorher das Recht, zum Zwecke der Eigenwerbung auf
die Vertragsbeziehung und auf den Umfang der abgewickelten Geschéftsabschliisse hinzuweisen und sie 6ffentlich zu machen.
Dazu diirfen auch das Logo und der Firmenname des Auftraggebers verwandt werden.

(Ill) Der Auftraggeber kann verlangen, daf? die Agentur keine Auftrage fiir die Bewerbung solcher Produkte annimmt, die in
einem direkten Wettbewerbsverhaltnis mit dem Produkt des Auftraggebers stehen, das Gegenstand seines Auftrags war. Dazu
sind die bereits auf dem Markt befindlichen Konkurrenzprodukte der Agentur bei der Auftragserteilung anzuzeigen, und zwar mit
ihrer genauen Bezeichnung und unter Angabe des jeweiligen Konkurrenzunternehmens. Die Anzeige bedarf zu ihrer Wirksamkeit
der Schriftform. Unterbleibt eine solche Anzeige, so gilt dies als Verzicht des Auftraggebers auf das Wettbewerbsverbot. Das
Wettbewerbsverbot ist auf den fiir ein direktes Wettbewerbsverhaltnis erforderlichen zeitlichen und 6rtlichen Zusammenhang
beschréankt. In Ermangelung entgegenstehender Anhaltspunkte ist von einem direkten Wettbewerbsverhéltnis dann nicht auszu-
gehen, wenn die Geschéftssitze der konkurrierenden Unternehmen mehr als zehn Kilometer (innerhalb Berlins: fiinf Kilometer)
Luftlinie von einander entfernt sind, oder wenn seit der Auftragserteilung ein Zeitraum von mindestens einem Jahr verstrichen
ist. Anhaltspunkte, die trotz einer gréf3eren Entfernung oder trotz eines entsprechenden Zeitablaufs fiir ein direktes Wettbe-
werbsverhaltnis sprechen, sind vom Auftraggeber bei der Auftragserteilung geltend zu machen. Die Geltendmachung bedarf zu
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ihrer Wirksamkeit der Schriftform. Unterbleibt eine solche Geltendmachung, so gilt dies als Verzicht des Auftraggebers auf ein
iiber den Umkreis von zehn Kilometern (innerhalb Berlins: fiinf Kilometern) bzw. iiber einen Zeitraum von einem Jahr hinaus-
gehendes Wettbewerbsverbot. In jedem Fall ist das Wettbewerbsverbot gesondert vergiitungspflichtig. Fehlt iber die Hohe
der Sondervergiitung eine ausdriickliche Vereinbarung, so gilt eine Sondervergiitung von zehn Prozent der Auftragssumme als
vereinbart. Wird diese Sonderzahlung nicht geleistet, so gilt dies als Verzicht des Auftraggebers auf das Wettbewerbsverbot.

§ 5 - Nebenbestimmungen
(I) Der Auftraggeber hat der Agentur fiir die Vertragsabwicklung einen Ansprechpartner mit einer inldandischen Anschrift zu
benennen. Solange die Pflichten des Auftraggebers gegeniiber der Agentur nicht vollstdandig erfiillt sind, ist der Auftraggeber
verpflichtet, der Agentur auch jede Adressanderung schriftlich anzuzeigen. Dasselbe gilt, solange die Frage der vollstandigen
Erflllung zwischen den Parteien streitig ist. Sofern der Auftraggeber nicht einen atypischen Geschehensablauf nachweist, gelten
Willenserkldrungen, die an die von dem Auftraggeber angegebene Anschrift gerichtet sind, als ihm am dritten Tage nach der
Aufgabe zur Post zugegangen. Verletzt der Auftraggeber seine Pflicht zur Angabe eines Ansprechpartners mit einer inlandischen
Anschrift, so darf die Agentur ihre Erkldrungen an eine beliebige Anschrift des Auftraggebers richten, die ihr im Zusammenhang
mit der Auftragserteilung oder -abwicklung bekanntgeworden ist. Daneben bleiben Schadenersatzforderungen der Agentur unbe-
rihrt.

(I) Der Auftraggeber darf gegeniiber der Agentur nur mit solchen Anspriichen aufrechnen, die unbestritten oder rechtskraftig
festgestellt sind. Auch ein Zuriickbehaltungsrecht darf der Auftraggeber nur wegen solcher Anspriiche ausiiben.

(1) Anspriiche des Auftraggebers aus diesem Vertrag diirfen an Dritte nur mit Erlaubnis der Agentur abgetreten werden. Die
Erlaubnis bedarf zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform.

(IV) Soweit die Agentur zu Geschaften im Namen des Auftraggebers befugt ist, ist es von den Beschrankungen des § 181 BGB
befreit.

§ 6 - Kiindigung
() Kuindigungen bediirfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform.

(I Im Falle einer Kiindigung des Auftraggebers ist fiir die bis dahin erbrachten Leistungsteile die dafiir in der Auftragsbeschrei-
bung jeweils vereinbarte anteilige Vergiitung ohne jeden Abzug zu zahlen. Fiir noch nicht erbrachte Leistungsteile ist die dafiir
in der Auftragsbeschreibung vereinbarte Vergiitung abziiglich ersparter Aufwendungen und abziiglich eines durch anderweitigen
Einsatz der Arbeitskraft erzielten oder erzielbaren Erwerb zu zahlen. Um diese Abziige und damit das Risiko einer Kiindigung fiir
die Parteien berechenbar zu machen, wird insoweit eine Pauschale von 50% der Auftragssumme vereinbart. Der Nachweis eines
héheren oder niedrigeren Schadens bleibt beiden Parteien vorbehalten.

§ 7 - Erfiillungsort
Soweit der Auftraggeber Kaufmann ist, ist Erfiillungsort fiir alle Pflichten aus diesem Vertrag der Sitz der Agentur. Dasselbe gilt,
soweit der Auftraggeber sonst Gewerbetreibender oder Freiberufler ist. Dasselbe gilt auch, soweit der Auftraggeber bzw. sein
gesetzlicher Vertreter keinen inlandischen Wohnsitz haben.

§ 8 - Gerichtsstand, anwendbares Recht
() Sofern der Auftraggeber Kaufmann ist, ist Berlin Gerichtsstand fiir alle mit diesem Vertrag zusammenhangenden Streitig-
keiten. Dasselbe gilt, soweit der Auftraggeber sonst Gewerbetreibender oder Freiberufler ist. Dasselbe gilt auch, soweit der
Auftraggeber oder sein gesetzlicher Vertreter im Inland keinen Wohnsitz hat oder einen solchen aufgibt. Der mit dieser Regelung
begriindete Gerichtsstand ist ausschlieBlich.

(I) Der Vertrag unterliegt ausschlieBlich deutschem Recht. Die Vorschriften des UN-Kaufrechts finden keine Anwendung.

§ 9 - SchluBibestimmungen
() Weitere Nebenabreden bestehen nicht. Entgegenstehende Allgemeine Vertragsbedingungen des Auftraggebers werden nicht
Vertragsbestandteil. Erganzende oder abweichende Vereinbarungen sind nur bei Einhaltung der Schriftform giiltig. Einzelne
Verstof3e hiergegen gelten nicht als Verzicht auf die Schriftform fiir die Zukunft.

(I) Die Unwirksamkeit einer Bestimmung des Vertrages beriihrt nicht die Wirksamkeit des Vertrages im Ganzen. Fiir den Fall der
Unwirksamkeit einer Bestimmung des Vertrages verpflichten sich die Parteien, eine wirksame Bestimmung zu vereinbaren, die
dem mit der unwirksamen Bestimmung wirtschaftlich Gewollten moglichst nahe kommt.
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